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I tessuti italiani

di Milano Unica

Giulia Crivelli » paginai2
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Milano Unica. Crescono a doppia cifra gli espositori italiani: la fiera incassa i vantaggi dell’anticipo su Parigi

Agenda vincente per i tessuti

Scalfarotto: «Il tessile ha giocato da apripista per il sistema moda»

LASTOFFADIALTA GAMMA
[l fatturato 2017 del settore
ha sfiorato gli 8 miliardi
(+1,3%) conun saldo
positivo di 2,3 miliardi

della bilancia commerciale
Giulia Crivelli

| segnali positivi sono tanti, a
cominciare dalla crescita degli
espositoriitaliani, che ha portato
apocomenodisooilnumerodel-
le aziende presenti alla 26esima
edizione di Milano Unica, allesti-
tafinoadomaniaRho.Tl fatturato
2017 del settore & cresciuto del-
1'1,3% a quasi 8 miliardi di euro,
con un saldo commerciale di 2,3
miliardi e una sostanziale tenuta
dell’occupazione. Ma c’e di pit,
come ha sottolineato Ercole Bot-
to Poala, presidente della pitt im-
portante fiera del tessile italiana,
eterna concorrente della france-
sePremiere Vision,inparticolare
nell’alto di gamma.

«Milano Unicahasempre avu-
to due edizioni, in febbraio e set-
tembre, seguendoicalendaridel-
le fashionweek -haspiegato Bot-
toPoala-.Lacrescitaadoppia ci-
fra delle aziende italiane non ¢
casuale,bensilegata allasceltadi
anticipare di due mesilaseconda
edizione dell’anno: siamo partiti
nel 2017, spostandoci da settem-

bre aluglio. Chi temeva che la vi-
cinanzaconParigi cidanneggias-
se hadovuto ricredersi:'aumen-

todiespositoridell’edizione esti-
va fu del 20%. Oggi siamo al 14%,
ma solo perché i tessuti che pre-
sentiamo, quelli per le stagioni
calde, hanno tradizionalmente
un’importanza diversa da quelli
perlestagioni freddey.
Delcoraggiodi“sfidare” Parigi
esoprattuttodellacapacitadifare
squadradeltessileitalianohapar-
latoinoltre ClaudioMarenzi, pre-
sidentediConfindustriaModa,la
grande federazione di sistema
operativa dal 1° gennaio e che va
benoltreiltessile-abbigliamento,
perché ne fanno parte le associa-
zioni di calzaturieri, pellettieri,
oreficeria e occhiali. «Il tessile &
posizionato a monte della filiera
edeperdefinizioneinanticiposu
tutti: basti pensare che durantela
prossima fashion week di Milano
(20-26 febbraio, ndr) vedremo le
collezioni dell’autunno-inverno
2018-19. Tra gli stand siamo gia
proiettati nella primavera-estate
2019 - ha sottolineato Marenzi -
L’innovazione, la capacita di fare
ricerca e di abbracciare temi co-
me la sostenibilitd ambientale
fanno parte del Dna del settore e

conlimpegnodellaCameradella
modaguidatada Carlo Capasa,la
parteavalledellafiliera,abbiamo
innescatoun circolo virtuoso».
Duplice il significato dell’in-
tervento di Ivan Scalfarotto: da
una parte il sottosegretario allo
Sviluppo economico ha ricono-
sciuto I'importanza del tessile-
abbigliamento (47mila aziende e
circa 4oomila addetti) per I'eco-
nomia italiana, ricordando I'im-
pegno dei Governi di questalegi-
slatura. «Milano Unica in parti-
colareésemprestataunapriorita:
basti pensare che dal 2005 al 2013
lafieraavevaricevuto3,smilioni.
Dal ministero di cui faccio parte
sonostatistanziatili,6milionisolo
per le edizioni di luglio e febbra-
io». Guardando al futuro, Scalfa-
rottoharivoltounasortadiinvito
alle imprese, oltre che alle istitu-
zioni locali e centrali, per conti-
nuare ad abbracciare il cambia-
mento. «Milano Unica & il frutto
dell'unioneditantefieredel tessi-
le,hainsegnato cosavuoledirefa-
re sistema dieci anni prima che
nascesse il Tavolo della moda e
poi ConfindustriaModa-hacon-
clusoil sottosegretario—.L’eccel-
lenza non nasce né si mantiene
percaso,maconl’impegnoditut-
ti a non far prevalere linteresse
dei singolisuquellidel Paese».
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