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Installazioni spettacolari saranno nelle strade e nelle piazze,
dalla Galleria Vittorio Emanuele a Montenapoleone

Milanomiesta

e lafashionweck

MARCELLA GABBIANO

ETTE spettacolari
installazioni sce-
nografiche spar-
se nelle viee nelle
piazze di Milano,
per raccontare cultura, saperi,
creativita e capacita tecnica che
solo noiitaliani possediamo». Co-
si, fvan Scalfarotto sottosegreta-
rio al ministero dello Sviluppo
economico, sintetizza il significa-
todel progetto Milano XL - La fe-
sta della creativita italiana, or-
ganizzatain occasione della setti-
mana della moda milanese. Dal
16 al 26 settembre Milano diven-
ta il palcoscenico dell’eccellenza
di tutta la filiera dell'universo
moda, e non solo: dal tessile al

gioiello, dalle scarpe e borse alla
cosmesi, dagli accessori agli oc-
chiali, dall’arredo all’alimenta-

re. «L'installazione in via Monte-
napoleone , curata da Altagam-

ma - dice il suo presidente An-
drea Illy - racconta, attraverso
nove filmati, le radici di quel sa-
per fare che da sempre nutre la
bellezza dell'industria culturale
e creativa italiana». La Galleria
Vittorio Emanuele ospita l'instal-
lazione Il salotto delle giote, una
serie di ritratti di personaggi che
indossano gioielli ricostruiti in
tridimensione. Mentre una com-
posizione di maschere dipinte,
che si moltiplica sulla facciata de
LaRinascente, interpretailtema
del trucco e della cosmesi. Dalle
finestre del Palazzo della Ragio-
neria cadono drappi di sete, lini,
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del progetto
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velluti e broccati, a rappresenta-
re attraverso l'installazione, 'ec-
cellenza dei tessuti italiani. E an-
cora: video, film e scenografie,
per raccontare la filiera produtti-
va della pelle e quella degli oc-
chiali. Milano XL, frutto di un ac-
cordo di sistema tra il Ministero
dello sviluppo economico e il Co-
mune di Milano, Confindustria,
Fondazione Altagamma, e il sup-
porto dell'lce, «& un progetto a
suo modo storico» , dice Licia
Mattioli, vice presidente di Con-
findustria per l'internazionaliz-
zazione. «Per la prima volta, isti-
tuzioni, associazioni e fiere rap-
presentative dell’alta gamma si
sono unite per sostenere e far co-
noscere l'eccellenza della mani-
fatturaitaliana». Un esempio per
tutti: «Il Micam, la manifestazio-

ne internazionale della calzatura
~ spiega Mattioli -~ ha spostato le
date in sinergia con i calendari
della fashion week. E nel quadri-
laterodella moda presentala mo-
stra fotografica Similitudini di
Giovanni Gastel». Un percorso
che prende spunto dai dettagli
delle calzature italiane per arri-
vare a creare oggetti o particola-
ri da abbinare per comporre nuo-
ve immagini. Con Milano XL la
settimana della moda milanese
diventa davvero “extra large”
trafiere, sfilate, installazioni e al-
tre iniziative, i settori dello stile
chesarannorappresentati a Mila-
no fatturano oltre 104 miliardi di
euro, di cul 64 sui mercati esteri.
E impiegano piu di 600mila ad-
dettiin 70mila aziendelungol'in-
terafiliera.
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