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Industria Si prova a fare squadra in vista del grande evento che mettera al centro il capoluogo lombardo. La pellicceria la prima a muoversi

Moda & Milano Saloniuniti
perbattere laconcorrenza
VersolExpodelleleganza

Prontaa partirela fashion week dopoil successo diMicame Mipel.
Da Ferragamoa Tod'se Prada il sostegnoalle pmi. Armaniei giovan

DI GIUSI FERRE

ono momenti di prove

generali a Milano. E se

il primo tempo si é

chiuso mercoledi 15
con il successo di theMicam e
Mipel visitati da circa 55 mila
buyer, il secondo con la fashion
week comincia martedi offren-
do 70 stilate, 88 presentazioni,
37 tra eventi, inaugurazioni,
opening. A rappresentare bene
lo spirito di questa edizione,
che si sta strutturando per il
grande progetto di settembre,
definito «I'Expo dell'elegan-
za», & il debutto di The One
Milano, che nasce dalla fusio-
ne di Mifur e Mipap, il mondo
specializzato della pellicceria e
quello della moda.

La storia

Norberto Albertalli, storico
presidente dell’Associazione
italiana pellicceria e dal 2005
presidente onorario dell'Asso-

clazione internazionale, riven-
dica di essere stato trai primi a
fare squadra, come aveva chie-
sto l'ex presidente del Consi-
glio Matteo Renzi. «Ci ha dato
la spinta per affrontare una so-
cietd in cambiamento, che vuo-
le proposte ad alto contenuto
moda e di qualita assoluta.
Nella nostra manifestazione
presentiamo nomi storici, nuo-

b

Aziende Carlo Capasa,
presidente Camera moda

ve realta e grandi brand man-
dando in passerella un vero
prét-a-porter di pelliccia». 286
marchi si presentano al pub-
blico internazionale della
fashion week a Fieramilanoci-
ty Rho e per la prima volta The
One Milano realizza un show
con otto griffe del made in
Italy e tre New Talents interna-
zionali, vincitori del concorso

Remix 2017, che i hanno l'occa-
sione di un primo incontro con
le aziende e con il mercato nel
quale desiderano lavorare.
Questa attenzione a portare
sotto 1 riflettori giovani desi-
gner e start up speciali caratte-
rizza anche Mipel, il salone
della pelletteria, che con la col-
laborazione della Camera na-
zionale buyer moda ha portato

Citta Beppe Sala,
sindaco di Milane
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CHI VINCE E CHI PERDE

| prodotti che i consumatori
intendono acquistare di pit

==

Fonte: BCG; Fnﬂaazi_m;e Altagamma: |
(uatiro innovativi e conosciuti
concept store a unirsi ad altret-
tanti stilisti emergenti.

Le aree

Di particolare rilievo il pro-
getto dellarea Scenario, in col-
laborazione con Camera mo-
da, che coinvolge tre catene re-
tail coreane e una americana.
Particolarmente soddisfatto
del Quintetto delle meraviglie
che introduceva i visitatori al
Padiglione 1 di theMicam &
Carlo Capasa, il presidente di
Cnmi, che ha sostentuto l'invito
rivolto da Annarita Pilotti, pre-
sidente di Assocalzaturifici, a
Fendi, Gueci, Prada, Salvatore
Ferragamo, Tod's. «Per la pri-
ma volta presenti a una fiera
internazionale — dice Capasa
— con molta generosita hanno
dato il loro sostegno alla mani-
fattura e al nostro sistema di
piccole e medie imprese».

La regia di Camera moda a
sostegno dei nomi nuovi e del-

_—

lesportazione si ¢ sviluppata
attraverso una serie di alleanze
inedite. L'impegno congiunto
con White Milano, il salone
della moda contemporary, fa
sfilare il designer georgiano
Situationist, Con Giorgio Ar-
mani, che ogni stagione ospita
nel suo Teatro la sfilata di un
emergente, porta a milano Xu
Shi. All'interno dell UniCredit
Pavilion di Piazza Gae Aulenti
lancia la versione pop del
Fashion hub marlket: ai quindi-
cinomiitaliani e stranieri sele-
zionati per portare le loro col-
lezioni di prét-a-porter e acces-
sori, aggiunge accoglienza,
servizi, la possibilita per i visi-
tatori di vedere i film del
Fashion film festival.

Questa che sta per comin-
ciare si annuncia come una
settimana della moda giovane,
«lavorando alle grandi novita
di settembre» quando nello
stesso periodo e con una siner-
gia mai vista prima, fiere, stila-
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te ed eventi collaterali daranno
vita a un appuntamento unico.

Lipotesi & diventata defini-
tiva dopo laccordo firmato a
Roma fra il Comitato per la
moda e laccessorio e il Comu-
ne di Milano. Saranno cosi
presenti installazioni collegate
a gioielleria, eyewear, tessile,
cosmetica, che non possono
essere presenti direftamente
per questioni di calendario o
perché realizzano le loro ragse-
gne in altre sedi. Sara Davide
Rampello, come ha annuncia-
to/lvan’ arotlo, a curare la
regia di questo appuntamento
aperto alla citta. Tema che co-
nosce benissimo, avendo fir-
mato per Expo in cittd Panora-
ma, che raccontava leccellenza
italiana, si impegnera pro bo-
no a questa operazione di
marketing territoriale che
vuole illustrare I'intera filiera
delleleganza a buyer, turisti e
cittadini.
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