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LE VIE DELL'EXP

diIvan Scalfarotto

nchenel2015,ultimoda-
Ato disponibile, 'export
italianohamantenutola
suaquotadel 2.89% sul commer-
cio globale. Non era scontato.
Dal 2008 ad oggi il commercio
internazionale & cresciuto co-
stantemente meno del Pilmon-
diale,inforzadiun incremento
selvaggio dei protezionismi
espliciti ed impliciti, dall’au-
mentodellaquantitaedellivel-
lo dei dazi fino alle politiche di
vero e proprio dumping mone-
tario. In queste acque agitate
I'Ttalia ha confermato la pro-
pria vocazione esportatrice, in
particolar modo sui mercati
maturi. Un risultato molto po-
sitivo in termini di difesa del
Pil, lacuitenutaéstatafrail2o1o
e il 2015 merito precipuo del-
I'export, e anche di salute delle
imprese,visto che tuttiglistudi
confermano il rapportodiretto
chec’eétraaziende con operati-
vita all’estero e crescita del fat-
turatorispetto a quelle presen-
tinel solo ambito domestico.
Aiutiamo questo sforzo del-
le nostre imprese con uninter-
vento che negli ultimi anni si &
quadruplicato, passando da
40/50 milioni di euro per anno
ai 200 milioni annui attuali.
Somme chenonsonosolostan-
ziate ma concretamente messe
in campo: dopo il necessario
rodaggio, abbiamo nel 2016
messo in opera interventi per
195 milioni di euro, e contiamo
di spenderne 203 nel 2017. Si
tratta, casononfrequentissimo
nel panorama della spesa pub-
blicaitaliana, diinterventiacui
concorrono in modo sinergico
ben quattro ministeri (oltre al-
lo Sviluppo Economico gli
Esteri, i Beni Culturali e I'Agri-
coltura) conlo strumento della

INTERVENTO

Capacita valoriale,
efficienza e qualita
contro paure € Crisi

LERISORSE

Nel 2016 sono stati messi
inopera interventi
per195 milioni di curo

€ nesono preventivati
203 nel 2017

Cabina di Regia recentemente
riunitasi alla Farnesina.

Su cosa puntiamo? Sulla ri-
conosciuta eccellenza dei no-
stri prodotti, sullo straordina-
rio luogo comune che & il no-
stro Paese, per riprendere il
fortunato slogan di una nostra
campagnapromozionale.Pun-
tiamo sulla constatazione che
la “domanda di Italia” sui mer-
catiglobalié pitialtadelloffer-
ta concretamente messa a di-
sposizione o adeguatamente
veicolata. Si depreca, giusta-
mente, il vero e proprio sac-
cheggio delle nostre potenzia-
lita che viene operato dall’Tta-
lian Sounding, in termini di
contraffazione o di legittima
imitazione. Ma forse non si ri-
flette abbastanza sul fatto che
questaimitazione cosi massic-
ciaespiadiungradimento e di
una richiesta del mercato.
noto che lespressione all’ita-
liana, che danoi & sinonimo di
soluzione raffazzonata o fur-
besca, énel resto del mondo si-
nonimo di bello e ben fatto.
Non solo per i settori pilt pro-
fondamente connessi alla Ita-
lianway oflife,dal cibobuonoe
genuino alla creativita dei no-
stri grandi sarti, ma anche alla
meccanicadi precisione, alde-
sign, allacapacitadi progettare
erealizzare grandi opere.

Nel 2017 non ci limiteremo a
consolidare gli investimenti
gia effettuati: dobbiamo anche
sul piano internazionale dare
respiro alla impegnativa sfida
dell'Industria 4.0 e dell’econo-
mia digitale. Affiancheremo
quindi al tradizionale accento
su beni di consumo e agroali-
mentareunaparticolare atten-
zione al settore dei beni stru-
mentali, cosi come al volano
strategico dell’e-commerce.
L’accordo stretto dal ministro

ARMA VINCENTE

Bisogna puntare

sulla constatazione che
“ladomandadi Italia”
sui mercati globali

é pittaltadell’offerta

Martina e dal Ministero delle
Politiche Agricole e Forestali
con Alibabaper lacommercia-
lizzazione dei nostri vini va
consideratoin questosensoun
punto di riferimento: perché &
legato ad una protezione delle
nostreindicazionigeografiche
che siamo lontani dall’ottene-
re in sede di Wto e di accordi
bilaterali, e perché fasperaresi
possapresto colmareoalmeno
attenuareilgap che attualmen-
tepenalizzainostrivinirispet-
to a quelli francesi sul gigante-
sco mercato cinese. Attual-
mente vengono vendute in Ci-
nacinquebottiglie prodotte in
Francia per ognuna prodotta
in Italia; un divario ingiustifi-
cato alla luce delle rispettive
capacita produttive e della ri-
spettiva qualita.

Confermato il sostegno alla
presenza italiana in oltre qua-
rantaFierestrategiche,eil pro-
seguimento dell’azione per la
presenza nella Grande Distri-
buzione Organizzata sul mer-
cato nordamericano, puntere-
mo conmaggior decisione sul-
I’Asia, e in particolare sulla Ci-
na, specialmente attraverso la
presenzasulle maggioripiatta-
forme di e-commerce. Sara
preziosissimo il lavoro di ICE
Agenzia, la cui architettura or-
ganizzativa & oggi assai pil1 ef-
ficiente sia in termini di ac-
compagnamento all’export sia
interminidiattrazionediinve-
stimenti nel nostro Paese. Non
ci diremo mai abbastanza che
viviamo tempi non facili: solo
laqualitadicio cheabbiamoda
offrire e la nostra efficienza e
capacita di offrirlo potra per-
mettercididistricarci dallera-
gnatele di paura e dalle nebbie
di crisi, valoriale ben pil che
economica, nelle quali oggi &
immerso il pianeta.

Last but not least, il Mise
prevede di guidare, fra la fine
di quest’anno e il 2017, ben
quindicimissioni imprendito-
riali.Perchéperpoterfareéin-
nanzitutto necessario esserci.
Civorracertamentemoltoim-
pegno e molta fatica, ma
lobiettivo di proteggerci dal
protezionismononpotraesse-
re raggiunto con meno.

Sottosegretario allo Sviluppo economico
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PROGETTI

Industria 4.0

= Nel2017 tra gli obiettivi del
ministerodello Sviluppo
economico una particolare
attenzione ai beni strumentali e
all'e-commerce, nell’ambito
della sfida Industria 4.0 e
dell’economiadigitale

Ilruolodell’Ice

= L'architettura organizzativa
dell’Agenzia Ice & oggi assai piil
efficiente siain termini di
accompagnamento all’export sia
in termini di attrazione di
investimentiin Italia

Le missioni

m [l Mise prevede di guidare, fra
lafine di quest’annoeil 2017,
quindici missioni
imprenditoriali all’estero

Ttalia pronta allo seatto alfestero
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